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CajaCampo,
en marcha

CajaCampo apuesta de nuevo por
el arte contemporáneo

La Entidad ha participado en la segunda edición de la Feria Valencia.Art
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CajaCampo ha iniciado el último trimestre
del año con importantes proyectos derivados
del desarrollo del plan estratégico 2006-2009.
Queremos destacar, en primer lugar, el diseño
e implantación de un nuevo Modelo Comercial
Integral que implica a todos los estamentos
de la Entidad. Se va a ir configurando una
estructura matricial en el área de Negocio en
la que además de revisar y optimizar la
organización de la red comercial actual basada
en zonas geográficas, vamos a establecer
unidades especializadas en empresa, consumo,
banca personal y negocio agrario, cuyo objetivo
sea, por un lado, el apoyo a la red de oficinas
y por otro, la generación de negocio propio
de cada unidad.

Sin perjuicio de la lógica promoción
interna de nuestro personal, en algunos casos,
hemos decidido contratar personal
especializado y con alto nivel de cualificación
y experiencia para dirigir o potenciar alguna
de estas actividades. A todos ellos les damos
la bienvenida y les deseamos una rápida
integración en nuestra Organización.

Otra línea de trabajo es el refuerzo de la
capacidad organizativa de la Entidad, muy
necesaria para seguir soportando el fuerte
crecimiento experimentado en los últimos
años, y no perder agilidad operativa. En este
sentido, tiene especial importancia el desarrollo
de un ambicioso proyecto de revisión y
actualización de los procesos asociados al
riesgo de crédito, que siga las directrices
marcadas por la normativa de Basilea II y que
nos permitan tomar decisiones en materia de
financiación con mayor rapidez y seguridad.

En definitiva, tal y como nos planteamos
como objetivo transversal del Plan estratégico
pretendemos, no sólo consolidar los
importantes crecimientos obtenidos en los
últimos años, sino adaptar nuestra Entidad a
los nuevos desafíos que se vislumbran en el
horizonte, y ante los que queremos estar bien
preparados.

En otro orden de asuntos, el pasado 1 de
octubre se produjo la incorporación a
CajaCampo de la Sección de Crédito de la
Cooperativa Agrícola "Ntra. Sra. de las Viñas"
de Caudete de las Fuentes, mediante la cesión
de activos y pasivos de la misma. Desde aquí
damos la bienvenida a los clientes de esta
población, con los cuales ya nos unía una
profunda relación basada en la que
mantenemos con su cooperativa.

En una apuesta firme y clara por el arte

contemporáneo, CajaCampo ha participado

de manera activa en la segunda edición de

Valencia.Art, clausurada el mes pasado.

En esta ocasión, CajaCampo, ha realizado

la adquisición de una fotografía artística de

la ciudad de La Habana, llamada “Víbora I”,

de José María Mellado y adquirido a la galería

de María Llanos de Cáceres. En esta

instantánea de 108x143 centímetros, el autor

ha utilizado una técnica basada en pigmentos

minerales encapsulados en resina sobre

papel.

Los responsables de CajaCampo que

asistieron a la feria, Manuel Sánchez, jefe de

Marketing y Trinidad Herrero, directora de

Negocio, fueron los encargados, de

seleccionar -con la ayuda de un asesor

artístico- esta obra que, junto con las

adquiridas en la edición del pasado año,

pasará a formar parte del fondo privado de

la Entidad.

Esta exposición, que se desarrolló en el

hotel Astoria de Valencia, ha sido

copatrocinada por CajaCampo, junto con

prestigiosas empresas valencianas de otros

sectores y entidades como la Consellería de

Cultura y el Ayuntamiento de Valencia.

Valencia.Art -que así se llama dicha

exposición- pretende fomentar el

coleccionismo entre todo tipo de público.

De este modo, Valencia.Art reunió a 33

galerías de España y Portugal que

presentaron piezas de arte contemporáneo

en disciplinas que van desde la pintura, la

escultura y la composición fotográfica.

Con el patrocinio de esta iniciativa,

CajaCampo participa de la filosofía integral

de Valencia.Art que defiende que el arte está

al alcance de todos puesto que las obras en

exposición y venta, seleccionadas por los

galeristas tienen precios que oscilan entre

los 150 hasta los 10.000 euros.

La segunda edición de Valencia.Art ha

sido un éxito tanto de galeristas como de

público, con un aumento de visitantes

importante con respecto a la edición anterior.

Puede decirse que se ha consolidado como

feria de arte accesible y que tiene un

importante vínculo con empresas tanto para

el apoyo de este evento, como para la

adquisición de obras.
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